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Comment générer des assets
performants plus vite et tester
davantage d'idées grace al'lA?

[ & @

*

L'lA transforme
la publicité

Les 4 grandes attentes
du marché
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2. Une publicité
plus intelligente

Quel role pour I'lA dans la création
des campagnes, le ciblage, les
enchéres et la personnalisation
des messages ?

nouve X parcour

Quels nouveaux modéles et
signaux pour mesurer l'impact réel
des investissements marketing ?
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Quel est le meilleur outil de
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aédeclade OaaaRgeéde O¢ OccPaxPac x & FASHEBL R 1A équipe marketing ?
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Al Mode génére une réponse...
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expert et des preuves La plateforme congue pour

les équipes marketing
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AVANT : Recherche classique AVEC Al MODE EXEMPLE

mr ==

Utilisateur
O Question complexe
Q Recherche J' “Quel est le meilleur logiciel de
* Analyse par Gemini gestlon. de projet pour une équipe
i marketing ?"”
— Liste de liens
s=— 9 a Synthése intelligente Al Mode
d: @ Analyse le besoin
k Clic 513 Comparaison des options @ Compare plusieurs solutions
\L @ Génére une synthése claire
o Recommandations
J, @ Propose des recommandations
D Site web sponsorisées pertinentes

“'- Annonce pertinente
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Conversational Discovery Ads Highlighted Answers
D Une annonce qui répond directement a * Une recommandation sponsorisée
une question précise de I'utilisateur.

Idéal pour : Objectifs :

intégrée dans la réponse générée par I'lA.

B ® a9 ¥ O R @B B

Logiciels Assurance Formation Voyage SaaS Accompagner Apporter Faciliter
B2B la comparasion de la preuve la décision
Utilisateur Al Mode

Voici les meilleures solutions pour les équipes marketing :

Quel outil pour planifier les campagnes marketing ?

* Sponsorisé 0 Notion

La plateforme tout-en-un pour gérer

% projets, docs et connaissances.

2 Asana
Idéal pour la planification et le suivi des taches.

Sponsorisé

e HubSpot

Le solution CRM compléte pour vos
campagnes marketing de A a Z.
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( En savoir plus

Y S

En savoir plus ‘
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Quel est le meilleur aspirateur robot
0] U a00RT = ><aUx@agu‘(ﬁ‘ffba%parff%%@veﬁué”éh%eUgae ROee aReéa
C)éé°®a€€lééx®ég Oe Og=ala Q\ﬁiaﬁ)wﬁ@ns&uipourraient

vous convenir :

auR@Y UacdaxeUg x@ aaeég
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Sponsorisé

s A 2 - RN Roborock Qrevo Pro
(/' daa oOY@o G uu -4 "" Idéal pour les poils d'animaux
adccagd Ba 0é0ac RP Oaa daaxelUc 0egO RY Oaa Oaveaghe Oe Daa é%i:ﬁ:ﬁ::ﬁj:‘:

puissance d'aspiration.

4,6 (1254)
699,00 €

Cb Livraison gratuite

Al-powered | Al Max ’. iRobot Roomba j7+
. . 599,00 €

Shopping Ads for Shopping ! i
Recommandations produits | Exploitation automatique

ichi 1A dosd ses Merchant Cent 3 Ecovacs Deebot T20 Omni
enrichies par I'l|A avec un les données Merchant Center : 649,00 €
argumentaire adapté a et adaptation dynamique 45 ®21)
la requéte. aux requétes conversationnelles.

\ Voir plus de produits
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Avant

Produit

A
Flux Merchant Center

2

Annonce Shopping

2

"% Clic

Denablers

-

Produit

2

Flux Merchant Center enrichi

)

Compréhension |A

\)

Recommandation
personnalisée

\)

Explication du choix

A

-:.,% Clic

O 8 WY

Conséquence

Le produit ne sera plus
sélectionné uniquement
grace a son titre ou son prix.

L'lA prendra également
en compte :
Descriptions
Attributs

Avis

Promotions

Visuels

000000

Disponibilité
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f\ Titre j //é\
\\produit ‘

\  Catégorie Description

\\Tit,m / e

,/\ N
Flux s j

Merchant Qagey

o Center

Disponibilité /’J ( @ \ Avis /
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Exemple concret

e Recherche utilisateur
“Je cherche une chaussure de running
pour préparer un semi-marathon,
avec un bon amorti et moins de 150 €.

Shopping classique
Liste de produits 9

Denablers

+ Al-powered Shopping

L'lA pourrait répondre :

La Nike Pegasus 41 semble particulierement adaptée
grace a son amorti réactif, sa stabilité sur les longues
distances et son prix inférieur a 150 €.

Nike Pegasus 41

Chaussure de running pour homme

4,6 % % % % h (1872 avis)

139,99 € Enstock

Cb Livraison gratuite

Voir le produit
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A Titres produits optimisés E]
E Descriptions complétes et utiles D
B Images haute qualité [:]
‘ Promotions renseignées D
WY  Disponibilité fiable et & jour O)
* Avis produits intégrés D
. Catégories Google conformes D
|||||| GTIN renseignés D
b
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Edae ea OdauUBRac® aOabdcU4aU ORUaAYA4c; ac * Ask:Advicor
cav 4@ @ RUaU¢@ dReéese 2 RadadcUalalbclaa xgae 00aadUade; y i .
Bonjour ! Je suis votre assistant IA.

s Que sqQuhajtez-vous analyser aujourd’hui ? ]
400RY xaOaORieJa éde xada;deeyY
® 48a000Uagee O00OcUaa=|

Pourquoi mes conversions

630 @b xéUxadY °caaURY UacdaxeUc eda Oxeaelaecbac 00
xaUx@acUUUQAE xPa addadcealc;e B¢ x@ 4@0aaadaxga RA
.. . . . ~ o~ A } t-elles baissé,cett mnaine ?
f144400¢; 2 °aaURP "xxY °aaURD "40RIcUO2Y AGAOUOA4c TO4cDA D¢ °aaURd AOAPBcUAU
AROcUadayY b "xéU=xad éUe@ 2 d04adccd®@ xalUacda3aloa ¢ xalOcUé0& x=Pae xa4dd,dee
a0ap@cUalU @& ROAUOU@ &a0ceada@dRY 0édO éa x;arRalUg@agac aééué&ug?s%owtlﬁ'esse%r%entgé‘gdience

xUx4a4aU0U0URUg; O0@B¢cO x=ed RPee OdaidcPae Ba 04AUROU| les plus rentables ?

caa0Y & x8ladg RY ¢Padae 0aaxed008; 2 Ra04A0BRIed B¢ OOO;R;404 RO
<O/) 44U0e@ x@ x:0U0aeUaa; @ Ou puis-je investir mon budget

pour améliorer mes résultats ?

144400¢; 2 R50axxPaORP x@ éacadd ;Oaxiec:a0

Posez votre question
A . ® O i

Google Ads Google Analytics 4 Merchant Center Google Marketing Platform

adcwaua
o ‘eb xéUxad 40 402aR00QD a40= Rageadac abab@cUAaU -
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C

Sources de données Réponses générées

v Google Ads ~ ----~ , @ Recommandations
o :

\
g w " .’ﬁﬁ Insights & tendances
Google Analytics4 -----------
Al cemgennan . B
Ve Ask Advisor ':(?:' Détection d'opportunités

Merchant Center R 4
! ~ Q Alertes de performance

‘ Analyse les données

Vi et comprend les questions
O Google pres P q @ Suggestions d'optimisation

Marketing Platform formulées en langage naturel

m Ask Advisor peut identifier :

(& une baisse du trafic
Pourquoi mes conversions @ un changement d’enchéres

ont-elles baissé cette semaine ? ) ) ;
(& une dégradation du taux de conversion

@ ou une modification du comportement utilisateur



Yo »
d RaOalORiee
@ Gains potentiels
t ‘L ) Exporter _ = ' Question ° Moins de temps consacré au reporting
¢ ¢ =4 0 Détection plus rapide des anomalies
i + ) ° Acces simplifié aux données
Q Analyser + Analyse IA
+ 0 Recommandations contextualisées
¢ ¢ 5 ° Montée en compétence des équipes
X,I Croiser * Recommandations 5
J
¢ ¢ A Point d’attention
@ Interpréter g Validation humaine Larecommandation
n’est pas une décision.
s A
¢ ¢ ~ L'expertise humaine
e = reste indispensable pour
@ Décider 0 Action valider les arbitrages business.
A
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Performance
Quels sont mes groupes d'annonces
les plus performants ?

Budget
QOu investir les 5 000 € de budget
supplémentaire ?

Création
Quels assets génerent le meilleur CTR ?

E-commerce
Quels produits perdent en visibilité ?

Acquisition
Quels segments d’audience offrent
le meilleur CPA ?

TAATA . CE

4 Ask Advisor

Quels produits perdent en visibilité

sur les 30 derniers jours ?

U 5a¢884a4c daxda

<4 Demain

Ask Advisor pourrait non seulement
répondre mais aussi proposer

des actions directement activables.

Voici les produits ayant perdu le plus d'impressions

par rapport aux 30 jours précédents :
& Baskets Running X1
= -23 % d'impressions

Casque Audio Pro

-18 % d'impressions

Machine a Café Plus

-15 % d'impressions

Posez une autre question..

Créer une campagne

®

=

Ajuster les encheres

Ajouter des mots-clés

[ 0

Créer un rapport

J I



Utiliser Ask Advisor pour :

analyser

e )

Q0000

explorer
gagner du temps
détecter des opportunités

mieux comprendre
ses performances

Ne pas lui déléguer :
la stratégie
les arbitrages budgétaires

les choix business

la validation finale
des décisions

Q00O

Les prérequis indispensables

&

®
Gy
L N

Données fiables
et complétes

Tracking propre
et correctement paramétré

Structure de compte
cohérente

Gouvernance claire
et réles définis

agcoala

(D@ agURRDedze &;,eeRcOca0a BRI caAa00@ e cUade 00a00RTe x@ [0aadlaga RO
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Nouveau contact

MQL

Lead qualifié marketing

Opportunité

En cours de négociation

—

[ E J Vente

) Client/Revenu
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Situation classique Ce que Google voyait Ce que Google peut
(Campagne A et B) jusqu’ici désormais apprendre
il ) 7 N i

Quels leads deviennent
des MQL

;" 100 Leads générés

\:

S 80 wma 1 0 O
H l —p conversions -
20 saL

Quels leads deviennent
des SQL

Quels leads génerent

du revenu
Toutes les conversions

O 000

‘l' sont traitées de la Quelles campagnes
e 5 Ventes méme maniére produisent les meilleurs
clients
\e J s J \

Y~  Messageclé
Deux campagnes peuvent générer le méme nombre de leads tout en ayant une rentabilité totalement différente.
-

Campagne A vs Campagne B A
100 leads = 5 ventes — 50 000 € de CA .l.ll.l. 100 leads — 1vente = 5 000 € de CA I
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Appels

Formulaires

Inscriptions
newsletter

Prises de
rendez-vous

Ventes CRM
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LE PARCOURS ENRICHI -

Campagne Google Ads

\

Lead

MQL

sQL
\

Opportunité

\

Client / Vente

-

° A chaque étape

Google regoit de nouveaux
signaux lui permettant

d’améliorer ses prédictions.

@ Résultat

Lalgorithme apprend
quels profils et quelles
campagnes génerent
les meilleurs résultats
business.
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@ 1. Tracking @ 2.CRM 3. Données remontées
° Consent Mode @ Salesforce ° MQL (Marketing Qualified Lead)
° Enhanced Conversions - % HubSpot ° SQL (Sales Qualified Lead)
° Conversion Tracking =. Microsoft Dynamics ° PREORCs
° Chiffre d'affaires
° Server-side Tracking Q Pipedrive
0 Offline Conversions
P % >

Google Al

Apprentissage
et prédiction
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Encheéres optimisées
sur la qualité réelle

du parcours
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0 Définir une matrice de qualité des leads e Mettre en place e A éviter
Exemple de scoring par étape
° Un tracking robuste et fiable e Se baser uniquement
Etape du parcours Description Valeur sur le volume de leads

° Des conventions de valeur claires

@ Lead Nouveau contact 1 Q Ignorer les étapes

intermédiaires
oo j Q Une remontée CRM fiable
P49 MQL Lead qualifié marketing 3 et automatisée
e Avoir des données
(d) SQL Lead qualifié sales 7 0 Des définitions partagées entre SICHT L ERS GRS
marketing et ventes

'{”3\ Opportunité Opportunité en cours 15 e Laisser I'lA optimiser
0 Une analyse réguliére des sans cadre ni objectif

e Vente Client / Revenu généré 30 étapes et performances
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